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Vorwort

Liebe Leserinnen und Leser,

Eine lebendige Innenstadt lebt von der Vielfalt
des Angebots, den zahlreichen Besucher*innen
und einer gelungenen Mischung aus Erlebnis,
Erholung und SpaB. Doch das Entscheidende
ist vor allem eines: Es sind die Handler*innen,
Gastronom*innen und Handwerker*innen,

die das Herz der Innenstadt bilden. Mit ihrem
Engagement, ihrer Motivation und ihren
kreativen Ideen und Projekten verleihen sie
der Innenstadt ihre besondere Lebendigkeit.

Mit dem , Oecher Perlen — Fonds fiir eine
lebenswerte Innenstadt” haben wir es uns zur
Aufgabe gemacht, gezielt solche Projekte zu
férdern, die nicht nur wirtschaftlich tragféhig
sind, sondern auch einen Mehrwert fiir unsere
Stadtgesellschaft bieten. In einer Zeit, in der
der stationére Handel und die Gastronomie
vor groBen Herausforderungen stehen, ist es
wichtig, innovative Ansatze zu starken und
nachhaltige Konzepte zu entwickeln.

Die in dieser Broschiire vorgestellten Projekte
zeigen eindrucksvoll, wie Unternehmer*innen
in Aachen kreative Losungen gefunden haben,
um ihre Viertel zu starken und unsere Innen-
stadt mitzugestalten. Sie stehen stellvertretend
fir den Mut, die Innovationskraft und das
Engagement, die unsere Stadt so besonders
machen. Die Bandbreite der geférderten Projek-
te reicht von aufwertenden StraBengestaltun-
gen, spannenden Veranstaltungen, innovativen
UmsetzungsmaBnahmen bis hin zu digitalen
Losungen, die das Einkaufserlebnis verbessern
und die stationdren Geschafte starken.

Die Entwicklung einer lebendigen und lebens-
werten Innenstadt liegt uns allen am Herzen
—doch sie gelingt nur durch ein gemeinsames
Engagement. Daher ermutige ich Sie, liebe
Leser*innen, sich aktiv an diesem Prozess zu
beteiligen. Unterstiitzen Sie die lokalen Ge-
schéafte, die Gastronomiebetriebe und die kre-
ativen Ideen, die unsere Innenstadt bereichern.
Jede*r von uns kann durch das eigene Handeln
dazu beitragen, dass Aachen ein Ort bleibt, an
dem wir uns gerne aufhalten, einkaufen und
genieBen. Alle Geschafte, Gastronomie- und
Handwerksbetriebe sind gefragt, selbst aktiv
zu werden.

Ich lade Sie herzlich ein, sich von den vorge-
stellten Beispielen inspirieren zu lassen. Sie
zeigen uns, dass es auch in herausfordernden
Zeiten maglich ist, mit Ideenreichtum und
Tatkraft neue Wege zu beschreiten und gleich-
zeitig einen positiven Beitrag zur Entwicklung
unserer Stadt zu leisten.

Herzliche GriBe
und viel Freude beim Lesen und Entdecken

Dieter M. Begal3
Fachbereichsleiter

© Stadt Aachen
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Zusammen mehr erreichen

Der Fonds , Oecher Perlen” (ehemals , Aache-
ner Einzelhandel, Gastronomie und Hand-
werk starken”) wurde 2021 aufgrund eines
politischen Beschlusses auf den Weg gebracht,
um den Einzelhandel, die Gastronomie und das
Handwerk als Ganzes zu starken. Denn fiir die
Attraktivitat der Aachener Innenstadt sowie
der einzelnen Stadtteile sind der Einzelhandel,
die Gastronomie sowie das Handwerk wesent-
liche Treiber.

Die Corona-Pandemie, die Ukraine-Krise, die
Inflation, gestiegene Energiepreise sowie der
ungebrochene Trend zum Onlineeinkauf und
der Fachkréftemangel haben den Einzelhandel,
die Gastronomie und das Handwerk in den
letzten Jahren vor diverse Herausforderungen
gestellt, so dass nach wie vor durchaus weit-
reichende Unterstiitzungsbedarfe bestehen.
Diese Bedarfe konnten seit Ende 2021 gezielt

6

mit dem Fonds ,Aachener Einzelhandel, Gas-
tronomie und Handwerk starken” unterstiitzt
werden; die erfolgreiche Umsetzung diverser
geférderter Vorhaben wurde in vielen Berei-
chen der Stadt erlebbar. Ausgewahlte Projekte
der Phasen 1-4 des Fonds haben wir bereits

in der ersten Auflage 2024 der Broschiire
vorgestellt.

Der , Oecher Perlen — Fonds fiir eine lebens-
werte Innenstadt” soll weiterhin verstérkt
Anreize zur Belebung und Attraktivitatssteige-
rung der Innenstadt und der Stadtteile sowie
zur Schaffung von Erlebnissen, z. B. durch die
Durchfiihrung von Veranstaltungen und die
gemeinsame AuBendarstellung, schaffen. Mitt-
lerweile lauft der Fonds bereits in der siebten
Umsetzungsphase. Ausgewahlte Projekte der
Phasen 5-7 werden nun in dieser Broschiire
vorgestellt, die zusatzlich eine Besucherzahl



von mehr als 76.754 Besucher*innen in die Aa-
chener Innenstadt lockten. Insgesamt konnten

seit Februar 2021 in den bisher 7 abgeschlosse-

nen Phasen des Fonds 120 Projekte umgesetzt
und geférdert werden.

Ziele des Fonds sind:

+ die Innenstadt und Stadtteile zu starken, um
diese nachhaltig zu beleben und ihre Attrak-
tivitat zu erhéhen

« die Zukunftsfahigkeit des Aachener Einzel-
handels, der Gastronomie und des Hand-
werks zu fordern,

« die Umsetzung notwendiger MaBnahmen
zu unterstiitzen, um die Auswirkungen
der Pandemie-bedingten Einschrdnkungen
abzufedern,

- Kooperationen anzuregen und zu unter-
stlitzen,

+ gemeinsam voneinander zu lernen,

- Digitalisierungsprozesse anzukurbeln und
dadurch Leuchtturmprojekte fiir Aachen und
die Region zu schaffen.

Der Fonds soll weiterhin Verbande, Werbe-,
StraBen- und Interessengemeinschaften

(IG) sowie sonstige Zusammenschliisse von
Unternehmen aus Einzelhandel, Gastronomie

und Handwerk bei den jeweiligen MaBnahmen
unterstiitzen und weiterhin verstarkt Anreize
zur Belebung und Attraktivitatssteigerung der
Innenstadt und der Stadtteile sowie zur Schaf-
fung von Erlebnissen schaffen.

Der Hochstbetrag der Forderung fiir jedes
Projekt liegt bei 10.000 Euro. Die Férderung
erfolgt dabei als einmaliger Zuschuss zu den
Aufwendungen, der vorschiissig bereitgestellt
und bis zum Ende der Umsetzungsphase
verausgabt sein muss.

Gefordert werden konnen standardmaBig
(Beratungs-)Dienstleitungen und Sachausga-
ben aus den folgenden Bereichen:

+ (Gemeinsame) GestaltungsmaBnahmen
zur Attraktivierung eines Standortes,
z. B. einheitliche StraBendekoration i. R.
der Bestimmungen der aktuellen Sonder-
nutzungssatzung

- Veranstaltungen, z. B. anldsslich von Sonder-
6ffnungszeiten (z. B. Late-Night-Shopping,
verkaufsoffene Sonntage)

« Unterstiitzung von gemeinschaftlichen und
temporéaren Nutzungen oder Gestaltungen
von (leerstehenden) Ladenlokalen und deren
Schaufenster

__© Stadt Aachen.
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Besonderheiten der jeweiligen Phasen
Fonds Phasen 1-4

Phase 1 Phase 2 Phase 3 Phase 4

Thematischer Fokus:

Winterzauber u. Friih-

lingserwachen
Zusammenschluss aus Zusammenschluss aus Mind. 3, erstmals auch Zusammenschluss aus
min. 2 Unternehmen min. 5 Unternehmen Eigentimer*innen min. 3 Unternehmen

von Immobilien, die
von Unternehmen
angemietet sind oder
wieder angemietet
werden sollen

Marketing / Werbeaktionen

z. B. Videoaufnahme des StraBenzugs, Sonderaktionen und damit im Zu-
sammenhang stehendes Marketingmaterial, Férderung zur Kooperation und
Kommunikation im Quartier zum Zweck der Weiterentwicklung und besseren
Sichtbarkeit

I

Schulungen Lieferung bzw. Abholung
zum Thema z. B. gemeinsame Abholschranke oder Lager- und Lieferldsungen
Digitalisierung

Verbesserung von
Hygienestandards
z. B. Einlassmanage-
ment, Frequenzzéh-
lung, Desinfektions-
spender




Fonds Phasen 5-7

Phase 5 Phase 6 Phase 7

Thematischer Fokus: Thematischer Fokus: Thematischer Fokus:

LSommer in der City” »0echer Einkaufserlebnisse
im Winter und Friihjahr”

»Gemeinsamer Sommer
in der City"

Anreize zur Belebung und Attraktivitatssteigerung der Stadt(teile)

Zusammenschliisse von mind. 3 Zusammenschluss aus mind. 3 Zusammenschluss aus mind. 3
Unternehmen aus Einzelhandel, Unternehmen Unternehmen
Gastronomie und Handwerk
(inkl. Eigentimer*innen der
Immobilien)

(Gemeinsame) GestaltungsmaBnahmen zur Attraktivierung eines Standortes
z. B. einheitliche StraBendekoration i. R. der Bestimmungen der aktuellen Sondernutzungssatzung
I I
Veranstaltungen
z. B. anlasslich von Sonder6ffnungszeiten (z. B. Late-Night-Shopping, Sonderaktionen an verkaufsoffenen
Sonntagen) und damit verbundene Marketingmaterialien
| |
Leerstandsaktivierung / Pop-up-Férderung
Unterstiitzung von gemeinschaftlichen und temporaren Nutzungen oder Gestaltungen von (leerstehen-
den) Ladenlokalen und deren Schaufenster

© Stadt Aachen /Andreas Herrmann



Zeitlicher Ablauf

2026

01.07.-31.12.2025

12.05.-30.06.2025
Phase 7
01.12.2024-31.05.2025
28.10.-30.11.2024
01.07.-31.12.2024 Phase 6
24.05.-30.06.2024
Phase 5

=

01.12.2023-31.05.2024

15.10.-01.12.2023
Phase 4

01.04.-30.09.2023

05.12.2022 -31-03.2023
Phase 3

=

06.07.-21.08.2022

01.09.2022-01.03.2023
Phase 2

=

01.12.2021 -31.05.2022
15.10.-30.11.2021

Phase 1
Antragszeitraum
- Umsetzungsphase
Uberblickskarte
Insgesamt wurden bereits 120 Projekte in dienen, Andere zu inspirieren. Die nachfolgen-
den Phase 1-7 geférdert. Im Folgenden werden  de Karte gibt einen Uberblick iiber die raumli-
ausgewahlte Projekte der weiterfiihrenden che Verortung der Best-Practice-Beispiele.

Phasen 5-7 vorgestellt. Dies soll auch dazu

10
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Vorstellung ausgewahlter Projekte
Strallengestaltung

Kleine Auszeit am
Theaterplatz
Theaterplatz-
leuchten
Eine EinkaufsstraBe im Wandel

o'ligek & Miller GmbH & Co. KG




Phase 5 JakobstraBe

Licht am Sommerabend
Attraktive Abendstunden

Projektteam:
mancherlei GbR, miss newman concept,
Hautnah Modevertriebs GmbH

Ziel:

Verweilqualitat und Attraktivitats-
steigerung der JakobstraB3e in den
Abendstunden

PrOjekt: © mancherlei
Um die Innenstadt auch abends attraktiv

zu gestalten, haben einige Laden in der

Jakobstrasse Gobo-Lights installiert.

Damit werden Jakobsmuscheln — eine

Hommage an den Jakobsweg — und Ster-

ne in der Ddmmerung aus den Schau-
fenstern heraus auf den Biirgersteig
projiziert. So soll die StraBe auch in den
Abendstunden belebt und Licht und gute
Laune verbreitet werden. Zwischen der
Judengasse und dem Karlsgraben sind
die Installationen zu finden.

Umsetzung:
Dezember 2024

,Frohliche, farbige Highlights bele-
ben die StraRe auch abends und das
kommt richtig gut an — besonders
bei den Kindern.”

© mancherlei
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Phase 5 Theaterviertel

Kleine Auszeit am Theaterplatz
Hoffentlich mit Sonne

Projektteam:

Liek & Miiller GmbH & Co. KG, Mitglieder
der |G Theaterviertel (z. B: Leonidas,
Luna Restaurant, Nela‘s Coffee, Oxfam,
Burgerheart, Augenweide, Jean Pierre
Delikatessen)

Ziel:
Attraktivitat des Viertels trotz anstehen-
der BaumaBnahmen hochhalten

Projekt:

Vor einigen Ladenlokalen rund um das
Theater sollen Outdoormabel als konsum-
freie Sitzgelegenheiten platziert werden.

Umsetzung:

Dauerhaft
© Lieck & Miiller GmbH & Co. KG

,Durch die aullergewohnliche Form und vor allem einheitliche Farbe
(gelb) unserer Bistro-Mobel hatten wir einen hohen Wiedererkennungs-
wert. Wir wollten ein Zeichen von Zusammenhalt und Gemeinschaft set-
zen —was uns auch gelungen ist. Vielen Dank!”

14



Phase 6 Theaterviertel

Aufwertung des Theaterviertels
Schaufenster- & AulSengestaltung

Projektteam: Projekt:

IG Theaterviertel Anbringung von Aufklebern in Schaufens-
tern, auch auf Leerstanden mit Text- und

Ziel: Bildelementen, wie, ,Theaterviertel, hier

Schaffung einer positiven Grundstim- wird’s schon!“/,Theaterviertel-Baustelle?

mung wahrend der Baustelle am Thea- Wir sind dabei und Daumen hoch”, als

terplatz. Aufwertung und einheitliche, Ergdnzung zum Theaterviertel-Logo. Im
auffallige Prasentation des Viertels. Viertel wurden an verschiedenen Stellen

Banner mit dem Logo aufgehangt (an
Bauzaunen bzw. Baucontainern). Taschen
[Titen und Aufkleber wurden mit dem
Logo gestaltet, um Drucksachen und

ieh freue mich auf Warenverpackungen zu kennzeichnen.
aen neuen Theaterplatz!”

Umsetzung:
Wahrend der gesamten BaumaBnahme

© Augenweide Venneman

\TER Heute BaLﬂtellé,_- )
THER i /@ Morgen Lieblingsort. £

] VIERTE!
CAACHEN

,Unsere geplante Wirkung einer po-
sitiven Grundstimmung wahrend
der Baustelle ist durch diese Mal3-
nahme eingetreten! Das Viertel ist
durch die eingesetzten Materialien
klar auszumachen und sehr viele
Kund*innen und Passant*innen
sprechen uns auf die teils witzigen
Spruche immer wieder an. Ohne
die finanzielle Forderung durch den
Oecher-Perlen-Fonds ware die Um-
setzung so nicht moglich gewesen.
Vielen Dank im Namen unserer
Interessengemeinschaft.”

© Stadt Aachen, FB 02
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Phase 6 Theaterviertel

Theaterplatzleuchten
Weihnachtliche Atmosphare

Projektteam:
Lieck & Miiller GmbH & Co. KG,
Hirsch Apotheke, Nela’s Coffee,
Lunas Restaurant

Ziel:

Durch die MaBnahmen soll im Viertel
eine gemitliche, weihnachtliche Atmo-
sphare fiir die Besucher*innen der Stadt
Aachen geschaffen werden

Projekt:

Fiinf Platanen wurden rund um den The-
aterplatz mit Lichterkugeln oder Klustern
bestiickt. Die Pferdestatue wurde wieder
weihnachtlich geschmiickt und auch
StraBenlaternen wurden dekoriert. Das
Beleuchtungsmaterial wird in den néchs-
ten Jahren wiederverwendet.

Umsetzung:
Dezember 2024

,Durch das Projekt ,Theaterplatzleuchten® konnten wir eine gemtutliche
und weihnachtliche Atmosphare fur alle Besucher*innen — einfach fur das
ganze Viertel — schaffen. Danke!”

16



Phase 6 Hotmannspiefviertel

Golden Hour
an der Hotmannspief

Projektteam:
IG Hotmannspiefviertel

Ziel:

Steigerung der Aufenthaltsquali-
tat in den dunklen Monaten fiir alle
Besucher*innen

Projekt:

Im Anschluss an die Weihnachtsbeleuch-
tung schmiicken Lampions mit Licht die
Baume des Viertels.

Umsetzung:
15.01.-31.05.25

,Seit einer Woche ist die Dekoration in unserem Viertel jetzt angebracht
und die Wirkung ist phanomenal. Die Menschen in unseren Straflen halten
an, machen unter den bunten Lampions Pause und geniefRen die schone
Atmosphare. Die Mitglieder der Interessengemeinschaft werden auf der
Stralle und in den Laden auf die Verbesserung im Viertel angesprochen
und alle freuen sich uber die Verschonerung. Es ist eine grof3artige Aufwer-
tung unseres Viertels und damit naturlich auch der Stadt Aachen.”

17



Phase 6 GroBkolInstraBe

Eine Einkaufsstrale im Wandel
Zeitreise durch die GroRkoInstralle

Projektteam:
Aachener Stiftung, SINN GmbH, Oui,
Blutspendedienst

Ziel:
Verweildauer der Besucher*innen in der
StraBe erh6hen

Projekt:

Um den Besucher*innen zu zeigen, wie
,Dank des Fonds ,Oecher Perlen® die GroBkélInstraBe frither ausgesehen
konnte mit den durchgefiihrten hat, wurden zahlreiche Schaufenster mit
Aktionen die GrosskélnstraRe historischen Fotos geschmiickt. Dazu

wurden die Aufnahmen zur VergroBe-
rung auf Leinwand gedruckt. Zuséatzlich
wurde ein groBes Blow-up am Eingang

erfolgreich an Attraktivitat ge-
winnen sowie die Verweildauer

der Besucher*innen in der Stra- der StraBe (Fassade von SiNN) aufge-
e und explizit vor den Schau- hangt. Begleitet wurde das Event durch
fenstern der teilnehmenden kulinarische und musikalische Aktionen
Einzelhandlerinnen erhdht wer- in der StraBe. Die Bilder schmiicken

nach dem Projekt auch leerstehende
Immobilien und wurden als komplette
Ausstellung z. B. bei SiNN gezeigt.

den. Alle durchgeflihrten Aktionen
erhielten sehr positives Feedback
der Passant*innen. Die historischen
Fotos regten zum intensiven Umsetzung:
Gesprachsaustausch an.” Marz 2025 bis heute

:’%ﬁ ”

sy

© Gabriele Wiehe, Sinn GmbH
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Phase 7 Domviertel

Fliegende Pferde
in der Annastrasse

Projektteam:
IG Domviertel, Mitglieder der IG

Ziel:
Eine dauerhafte, thematisch passende
Stadtbildgestaltung zur CHIO-Zeit

Projekt:

Ergdnzung der bestehenden Seilhan-
gungen der Weihnachtsbeleuchtung

mit reitenden Pferdefiguren zum CHIO.
Darstellung verschiedener Reitsportarten
durch wetterfeste, langlebige Pferde-
Silhouetten.

© Stadt Aachen
Umsetzung:

28.06. bis 09.07.2025

"
":© %Erﬂ%c‘b\é&:/ )‘enifer Niederau §

,Zahlreiche Bilder wurden gemacht, immer wieder konnten wir Lob ein-
heimsen, einmal etwas anderes gemacht zu haben. Die Figuren sind jetzt
alle wieder im Stall und werden auch nachstes Jahr die Besucher wieder
erfreuen, dann sogar zwei mal zum CHIO und zur WM.”

19
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Phase 5 Frankenberger Viertel

Ein Viertel prasentiert sich:
Lebendiges Frankenberger Viertel

Projektteam:

Frankenberger e.V., Unternehmen im
Frankenberger Viertel (z. B. Habitat,
Baristinho, Hobo, Caves d’Aix, Fleischerei
Lennartz, Schriftatelier Hoyer)

Ziel:

Identitatsbildung, Ansprache neuer
Kund*innenkreise, Férderung der Gewer-
betreibenden

Projekt:

16. Ausgabe des Alleen- bzw. Viertelfests
mit kiinstlerischem und kulturellem Pro-
gramm und kulinarischem Angebot. Rund
4.000 Besucher haben das Alleenfest in
diesem Jahr besucht. Beteilig haben sich
19 Betriebe und 5 Vereine aus dem Vier-
tel. Unterstiitzt wurde das Event durch
verschiedene WerbemaBnahmen wie z. B.
Flyer/Postkarten, Onlinewerbung.

Umsetzung:
24.08.-25.08.2024

".:j- g © Frankenberger e.V.

,Das Viertelfest ist ein Event, das die Menschen zusammenbringt und
erganzt wird durch zahlreiche Vereine, Institutionen und Familien. Auf
diese Weise wird z. B. allen Besuchenden wahrend des Wochenendes die
Maoglichkeit geboten, Aachen auf eine besondere Art kennenzulernen
und in direkten Austausch mit Teilnehmenden zu treten. Das ist einer der
aktuellen und wichtigsten Mehrwerte im Einzelhandel im Vergleich zum
Onlinehandel.”

21



Phase 5 Am Biichel

1. Aachener Festival der Bierkultur
Euregionale Biere in Aachen

Projektteam:

David Morlok (mobiles Catering, APEroll
& hobelgoldundgriin), Hefeziichter (Nils

Lichtenberg), Bahkauv Brew, Mdbeltan-

te, Baristinho Café/Heintz/Heitkamp GbR

Ziel:
Identitatsbildung, Aufwertung des
Viertels.

Projekt:

Internationales Craft-Bier-Festival am
Biichel, jeweils von 17-24 Uhr mit Biih-
nenprogramm bis 22 Uhr, 3-4 Foodtrucks
wurden aufgestellt und 12 Brauereien aus
Deutschland, Belgien, Holland und Luxem-
burg présentierten ihre Biere. GroBe Zelte
waren aufgebaut. Der Zugang war kos-
tenfrei. Besonders erfreulich ist, dass das
Festival im kommenden Jahr unabhéangig
von der Férderung weitergefiihrt wird.

Umsetzung:
13.09.-14.09.2024

,Die Resonanz auf das Festival war durchweg positiv. Besucher*innen lobten
die Vielfalt der angebotenen Biere sowie die belebte und durch und durch
positive Atmosphare. Das kostenfreie Kulturprogramm mit Live-Musik und
DJs wurde als Bereicherung wahrgenommen. Auch die beteiligten Brauerei-
en zeigten sich duferst zufrieden mit der Organisation und dem Interesse
der Gaste. [...] Die positive Resonanz bestarkt uns darin, die Veranstaltung
im kommenden Jahr erneut durchzuftihren und weiterzuentwickeln.”
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Phase 5 Frankenberger Viertel

Sommer im Frankenberger
Lokale Kunst & Wirtschaft fordern

Projektteam:

IKIGO, Caros Ladchen, Café ez Tora,
Insulaner, Pizzeria Ganni, Oecher
EisTreff, Bar Cantona, Insulaner, Mehl-
wolkchen und Haarschneide-Réauber,
Café Fuchs usw.

Ziel:

Attraktivitatssteigerung des Viertels
und Férderung der lokalen Kunst und
Wirtschaft

Umsetzung:

Juli — Oktober 2025

Projekt:
Es wurden eine Veranstaltungsreihe und
verschiedene Aktionen umgesetzt:

1. Handmade Markt am Neumarkt (Fokus
auf weibliche Kiinstlerinnen und De-
signerinnen; Bespielung des Bereichs
vor IKIGO und Caros Ladchen, Gliicks-
rad mit Preisen aus dem Viertel)

. Fashion Revolution in Aachen (Die
Ausstellung , Circular Fashion Show"
informierte wahrend der Veranstal-
tungen iiber nachhaltige Mode;
zusammen mit Prym gab es Repair &

Upcycling Workshops)

. Aktionen zur BegriiBungswoche der
neuen Student*innen (Goodies in den
«Erstietiiten”, Plakatwerbung und
Flyer)

. Gestaltung der Flache vor dem Laden-
lokal IKIGO / Caros Ladchen mithilfe
von Liegestiihlen, die im Juli & August
zum Verweilen einluden. WerbemaB-
nahmen mithilfe einer Infokarte,
auf der alle Laden im Frankenberger
Viertel vorgestellt werden.

© Caros Lddchen

,Das Projekt konnte seine gesetzten Ziele weitgehend erreichen und hat
dazu beigetragen, das Viertel als attraktiven und kreativen Treffpunkt zu
positionieren. Durch die gute Resonanz gibt es bereits Uberlegungen zur
Weiterfuhrung und Ausweitung des Projekts in den kommenden Jahren.”
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Phase 5 Elisengarten

Entspann dich im Elisengarten
der Alltag kann bis morgen warten!

Projektteam:
MAC e.V. und dessen Mitglieder

Ziel:
Erholung und Ort der Begegnung fiir die
Biirger*innen in der Innenstadt schaffen

Projekt:

Nachfolge der erfolgreichen Liege-
stuhlaktion im Elisengarten. 200-300
Liegestiihle wurden ab 11 Uhr im
Elisengarten aufgestellt. Ab 16 Uhr
durften diese mit nach Hause genom-

men werden. Begleitet wurde die Aktion
mit einer groBen Social-Media-Prasenz,
um Aufmerksamkeit zu generieren. Die
Liegestiihle werden auch immer wieder
fiir weitere Aktionen in der Innenstadt
wiederverwendet.

Umsetzung:
07.09.2024

© MACe.V.

,Die Liegestuhlaktion wurde am 07.09.2024 mit groRem Erfolg durchge-
fuhrt. Bei bestem spatsommerlichen Wetter nutzten mehrere hundert
Menschen den innerstadtischen Park zum Chillen.”
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Phase 5 Hotmannspiefviertel

Sommerhochzeit in Aachen
Hochzeitsmesse im , Lust auf Life”

Projektteam:

Lady Braut by sisters, Aamo, Wienand,
Lauscher, Uptown Sky Lounge, Comouth
Druckerei, Hiwa's Hair & Make-up Atelier

Ziel:
Prasentation der Kompetenz rund um
das Thema Hochzeit in Aachen

Projekt:

Hochzeitsmesse im , Lust auf Life” von
11 bis 17 Uhr. Dort wurde das Aachener
Angebot gezeigt und es wurde deutlich,
dass es nicht notwendig ist, in groBere
Stadte zu fahren. Der Eintritt war kos-
tenfrei. Prasentiert wurde Musik, Mode,
Trauringe, Catering, Gesang, Traured-
ner, Floristen und vieles mehr aus dem
Viertel.

© Lady Braut

Umsetzung:
15.09.2024

© Lady Braut

,Durch die Veranstaltung war es maoglich, eine temporare Leerstands-
belebung im ,Lust auf Life“ zu erzielen, was sehr viele Besucher*innen
angelockt hat.”
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Phase 5 Domviertel

Foodtruck Markt
auf dem Boulevard Hartmannstralde

FOODTRUCK MARKT
BOULEVARD
HARTMANNSTRASSE

13.&14.

SEPTEMBER
18 - 21 Uhr & 11 - 21 Uhr

Mit Unterstiitzung der

stadtaachen

il
ABoulevard HartmannstraBe

26

Projektteam:
Fleischerei Gerrards GmbH, Photo Preim,
Galerie am Elisengarten

Ziel:
Verweildauer und Attraktivitat der Hart-
mannstraBe steigern

Projekt:

Wahrend des Events waren die
Passant*innen eingeladen, drauBen zu
speisen, zu flanieren und zu verweilen.
Heijo Primper, ein ansassiger Caterer
organisierte den Foodtruck-Markt mit
insgesamt 8 Foodtrucks auf den Park-
platzen.

Umsetzung:
13.-14.09.2024

,Wir haben eine positive Resonanz
der Burrger*innen erhalten — unsere
Stralle wurde anders wahrgenom-
men, positiv!®




Phase 6 Domviertel

Fairtrade in der Altstadt
Kurze Wege fur den Fairen Handel

Projektteam: Projekt:
Weltladen-Betreiber eG, Hubert + There- Anlass war der internationale Tag des

se, Lotus Collection, Weltweit am Dom,
CONTIGO, Yucca, vom Fass

Ziel:

Gemeinsame Marketingaktivitdten, um
die Altstadt als Hotspot des Fairen Han-
dels zu profilieren

Umsetzung:
Mai 2025

© Jorge Inostroza

Fairen Handels am 10.05.25. Zwei Aktivi-

taten wurden umgesetzt:

1. Faire Altstadt-Ralley vom 3. bis 9.5.
Die Besucher*innen wurden zum
Besuch der Geschafte eingeladen;
wurden alle 7 Geschéafte besucht und
ein Aktionsflyer (inkl. Altstadtplan
+ 10 Prinzipen des Fairen Handels)
abgestempelt, konnten Einkaufsgut-
scheine gewonnen werden, die von
den Geschaften bereitgestellt wurden.

. Veranstaltung auf dem Miinsterplatz
am 10.5. Begleitet durch Live-Musik
und die Antragssteller prasentierten
ihre Produkte. Vorab wurde die Veran-
staltung mit einem Imagevideo iiber
Social Media und durch Verteilen von
Flyern beworben. Ziel der Aktionen
war es, weitere Geschafte fiir den
Fairen Handel zu gewinnen.

LIm Zusammenwirken mit Weltweit
am Dom, das viel Publikum zu sei-
nem Jubildumsevent auf dem klei-
nen Munsterplatz anzog, entstand
jedoch ein groRer Mehrwert. Der Fai-
re Handel war an diesem Tag nicht
zu Ubersehen. Last but not least hat
auch der Besuch der Oberburger-
meisterin das Thema aufgewertet.”
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Phase 6 Domviertel

»Marschier mal hin!¢
Kleinmarschierstralenfest

,Durch unser StraRenfest haben wir
uns gut dem Publikum zeigen kon-
nen und auch wurde die Diversitat
der StraRe ersichtlich. Uber den Tag
verteilt hatten wir viel Zuspruch
und konnten die StraRe sehr positiv
darstellen. Die Fotos bringen un-
seren Erfolg und die schone Stim-
mung hoffentlich gut ruber.”
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Projektteam:
Mathias Schmitz GmbH, Jagdhaus Hal-
bach, Monschauer Senfladen

Ziel:

Aufmerksamkeit auf die lange Tradition

und Geschichte der StraBe lenken; Star-
kung der Kund*innen-Bindung durch ein
positives Gemeinschaftserlebnis; Forde-
rung des Zusammenhalts in der StraBe

Projekt:

StraBenfest am 12.04. von 12 bis 16 Uhr.
Ein StraBenfest wie in alten Zeiten durch
besondere StraBenkiinstler*innen, wie
Feuerspucker*innen, Jongleur*innen,
Seifenblasenartist*innen.

Besucher*innen konnten die spannende
Historie der StraBe entdecken. Begleitet
durch ein Programm fiir Jung und Alt und
Angeboten in den lokalen Geschaften. Es
wurden 3 auf die StraBe maBgeschnei-
derte und kostenfreie Stadtfithrungen
zusammen mit dem ATS durchgefiihrt.
Einige Geschafte prasentierten vor ihrer
Tiire ihr traditionelles Handwerk (z. B.
Messer-, Taschen- oder Bonbonmachen).
Beworben wurde das StraBenfest durch
Flyer, Banner, Social Media.

Umsetzung:
12.04.25




Phase 7 Domviertel

Aktion Annastrafle
im Rahmen 1. Aachener Wasserroute

Projektteam:
IG Domviertel

Ziel:

Erlduterung der Wichtigkeit des Themas
Wasser fir die Aachener Innenstadt,
gerade bei Hitze

Projekt:

Es gab Ausstellungen und Vortrage
zum Thema Wasser in der Annahalle.
Skulpturen von Theresia Moosherr und
Holger Vanicek wurden ausgestellt.

Ein Pop-up-Bach wurde als temporare
Wasserinstallation im StraBenraum der
AnnastraBe installiert. Zusatzlich gab
es eine Kinderaktion mit verganglichen
Wasserbildern (,Wunder Draws"”). Am
Ende der Aktion fand ein gemeinsamer
Ausklang mit Chor und Wassertrinken
statt. Die Teilnehmenden-Anzahl lag ca.
bei 1.204 Besucher*innen.

Umsetzung:
05.07. bis 06.07.2025

,Als Schlussveranstaltung dieser tollen Aktion konnten wir noch einmal
alle an diesem Tag mitwirkende Initiativen in der Annahalle zusammen-
bringen und die Fortsetzung ist schon in Arbeit.”
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Phase 7 Domviertel

StraRen- & Sommerfest
im Korbergassen Viertel

Projektteam:
Goldschmied Plus, Van den Daele Kock-
artz GmbH, Irmgard Wangerin Inh.

Ziel:
Belebung der Innenstadt und die Stér-
kung der lokalen Wirtschaft

Projekt:

Sommer- und StraBenfest unter dem
Motto Spanien (Gastland CHIO 2025).
Das Fest war an den Start des CHIO-
Wochenendes gekoppelt und nutzte
gezielt Besucher-Synergien. Eine Samba-
Gruppe und ein DJ sorgten fiir Stimmung
und musikalische Begleitung. Spanische
Dekoration und Kulinarik griffen das
Partnerland-Thema des CHIO auf. Einzel-
handel und Gastronomie beteiligten sich
aktiv mit Aktionen und offenen Tiiren.
Die Teilnehmenden-Anzahl lag bei ca.
1.000 Besucher*innen.

Umsetzung:
27.06.2025
(Wimpelketten: 27.06-07.07.25)

,Das Sommer- und Stralenfest war gut besucht und es herrschte eine
einladende und sommerlich lebhafte Atmosphare, die zum Verweilen und
Tanzen einlud.”
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Phase 7 Burtscheid

After-Work-Markt in Burtscheid
Vielfaltige Einkaufsmoglichkeiten

Projektteam:
IG Burtscheid

Ziel:
Langfristige Fortfiihrung zur Belebung
und Starkung des Stadtteils

Projekt:

After-Work-Markt Burtscheid: ein
Treffpunkt fiir Anwohner*innen und
Besucher*innen. Handler*innen und
Aussteller*innen wurden gezielt ak-
quiriert und die Veranstaltung umfas-
send beworben. Der Markt forderte
das Kennenlernen des Stadtteils und
zeigte die Vielfalt der lokalen Einkaufs-
moglichkeiten.

Umsetzung:
26.06. bis 18.09.2025, 1 x pro Monat

© Wilfried Br’aun’.sdt;[tj_

,Vor der malerischen Kulisse des Abteitores, mitten in der FuRgangerzone,
sollte der After-Work-Markt auch mehr als ein Ort der ,,Nahrungsaufnah-
me"“ dienen. Der Markt soll sich zu einem Treffpunkt entwickeln. Hier kon-
nen sich Freunde, Nachbarn, oder Vereinsgruppen nach dem Training in
lockerer Runde zusammensetzen.”
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Phase 7 Theaterviertel

Sommer trifft City
Beach & Baustelle am Stadttheater

Projektteam:
|G Theaterviertel

Ziel:
Schaffung einer positiven Haltung wéh-
rend der Baustelle am Theaterplatz

Projekt:

Es wurde eine sommerliche Strandat-
mosphére mit Sand, Liegestiihlen und
Cocktailbar geschaffen. Die Aktion

hat den kreativen Umgang mit der
GroBbaustelle im Theaterviertel gezeigt.
Kulinarik wurde durch lokale Gastrono-
mie, inkl. Kinderkarte geboten. Es gab
einen kreativen Laufsteg mit Mode, Wein
und Humor. Ein DJ sorgte fiir eine lockere
Atmosphére und es gab Mitmachaktio-
nen fiir Kinder. Zudem wurden exklusive
Stadtfiihrungen rund ums Theater und
das Viertel vorgestellt und konnten Gber
Spenden oder Verlosung gewonnen
werden. Die Teilnehmenden-Anzahl lag
bei ca. 500 Besucher*innen.

Umsetzung:
02.08.2025

,Durch das Sommerfest haben wir es geschafft, unsere positive Stim-
mung mit dem Umgang der GrolRbaustelle in unserem Viertel nicht nur
uber unsere AuBenwerbung dar zu stellen, sondern sie auch fur unsere
Besucher*innen erlebbar zu machen.”
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Phase 7 Theaterviertel

Learn for Life
Pop-up-Lernraum fur Studierende

Projektteam:

Bluebird Events GmbH, Zusammenstadt
gUG, Hi, wir sind die Meffis! e.V., Son-
nentor Aachen

Ziel:

Schaffung eines konsumfreien Lern- und
Begegnungsorts fiir Studierende in der
Innenstadt zur Férderung von Teilhabe,
Aufenthaltsqualitat und nachhaltiger
Stadtentwicklung

Komm' ins
Learn For Life! |E)

Projekt:

Im ehemaligen , Lust for Life” entstand
ein offener Lernraum fiir Studierende
mitten in der Innenstadt. Der Raum bot : ;

eine konsumfreie Umgebung zum Lernen, ==g;;‘:;l::;:§:",:“|”:“
Verweilen und Austauschen. Studierende e
konnten den Ort selbst mitgestalten und
fiir ihre Bediirfnisse nutzen. Lokale Part-
ner aus der Gastronomie und dem Handel
beteiligten sich mit kleinen Aktionen

und Infoangeboten. Die Teilnehmenden-
Anzahl lag bei ca. 150 Student*innen pro
Tag (Hochstzahl: 250).

© S@rah Wagenvoorde

Umsetzung:
14.07. bis 30.09.2025

© Sarah WagenVoorde

,Besonders erfreulich war, dass durch die Aktion temporar ein Leerstand
bespielt werden konnte, der zum Lern- und Begegnungsort wurde.”
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Phase 6 Pontviertel

PONTWARTS
StralRenfestival

© Nimg Nevio Habibian / Portraitspix
Projektteam:
Habibian & Kamkar GbR, SOWISO / OCE-
AN, Tangente, Cafe Madrid, Molkerei,
White House

Ziel:
IS Férderung von urbanem Miteinander und

* BLOcKEERE | 4 lokaler Nachbarschaft

= © Nima.Nevio Habibian7 Portraitspix | PrOjekt:
G IO - - ! StraBenfestival im Pontviertel mit

| Beteiligung lokaler Gastronomie, Kunst
und junger Initiativen. Offentlicher Raum
wurde kreativ und gemeinschaftlich fir
einen Sommerabend umgestaltet. Ziel-
gruppe waren vor allem junge Menschen
und Studierende, aber das Festival war
offen fiir alle. Das Festival dient als Pilot
fiir eine mogliche regelméaBige Nutzung
des Raums im Sommer. Die Besucheran-
zahl lag bei ca. 1.300 Besucher*innen.

Umsetzung:
05.09.2025

,Das Festival war ein Traum. Vielen
Dank an die Wirtschaftsforderung
fur die Unterstutzung.”




Phase 7 GroBkéInstraBe

Lauflinien
in der GrolRkoInstralle

Projektteam:
Arbeitsgemeinschaft GroBkdlnstrasse

Ziel:

Verweildauer in der GroB- und Klein-
kéInstraBe erhéhen und Begegnungen
schaffen

Projekt:

In der GroBkélnstraBe und Kleinkéln-

straBe entstand ein groBflachiges

Kreidekunstwerk des Kiinstlers Martin

Stockberg. Die Aktion machte Kunst im :

o6ffentlichen Raum direkt und barrierefrei AL & - ;
erlebbar. Passant*innen wurden zum / ' . ¢ \
Verweilen, Staunen und zur spontanen s Gabr Iehe,/_S?(;g GmbH
Begegnung mit der Kunst eingeladen. Fo- - ‘ B
tos der Aktion wurden in Schaufenstern

gezeigt und verldngerten die Wirkung im

Stadtbild. Die Schirme an den Uberspan-

nungen, die auch iiber den Fond Oecher

Perlen gefordert wurden, rundeten das

StraBenbild zu dieser Aktion ab.

Umsetzung:
27.09 —28.09.2025,
1 Woche Sichtbarkeit

,Die Aktion kam bei den Besucher*innen der Strafle sehr gut an, vor allem
am Tag, wo Herr Stockberg sein Kunstwerk aufgetragen hat.”
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Phase 6 Dahmengraben

pStraBenerwachen*
Strallenfest am Dahmengraben

Projektteam:
IG Dahmengraben / Holzgraben

Ziel:
Durch das StraBenfest wurden
Kund*innen, Passant*innen und
il Tourist*innen angezogen, die eine
% vielfaltige und lebendige Stadt erleben
/]

| 2 wollten

ko Projekt:

Das StraBenfest verband zwei FuBgan-
gerzonen und machte sie gemeinsam
lebendiger und sichtbarer. Foodtrucks
an den Eingéngen, Kinderschminken,
Luftballontiere, Waffelstande und kleine
Geschafte sorgten fiir ein buntes Pro-
gramm, begleitet von Musik.

Umsetzung:
06.09.2025

© Stadt Aachen./Andreas Herrmann

,Durch die Zusammenarbeit von Alteingesessen und Neuen Geschaften
haben wir ein buntes Strallenfest gefeiert. Die Stimmung in der Stralle
war so positiv, dass die Besucher*innen gutgelaunt die Geschafte besucht
haben. Ganz nach unserem Motto ,LOKAL EINKAUFEN — VIELFALT ERLE-
BEN®. Durch die Belebung des Dahmengrabens haben wir wieder eine
Verbindung der Altstadt zum Hotmannspief Viertel geschaffen, wovon
das gesamte Stadtviertel profitiert.”
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Phase 7 Hotmannspief Viertel

200 Jahre Hotmannspief
Viertelfest

Projektteam:
IG Hotmannspiefviertel, Mitglieder der IG

Ziel:

Geschichte und Tradition des Hotmann-
spiefviertels vermitteln, Gemeinschaft
und Nachbarschaft im Viertel starken

Projekt:

Im Sommer feierte das Viertel ein

ganz besonderes Jubildum: 200 Jahre
Hotmannspief wurden mit einem bunten
Fest gewirdigt. Das Entertainment reich-
te von Hiipfburgen und Fotoboxen bis
hin zu Musik und gemiitlichen Sitzgele-
genheiten. Die Prasentation , 200 Jahre
Hotmannspief — das sind wir” und eine
begleitende Ausstellung in den Geschéaf-
ten machten die Geschichte des Viertels
lebendig.

Umsetzung:
20.09.2025

,Toll zu sehen war, dass ,Karl“ auch wieder zu Besuch auf dem roten Tep-
pich war, der auch uber den Fond ,Oecher Perlen” gefordert wurde.”
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Phase 6 AdalbertstraBe

WalkAct-Parade
in der Adalbertstralle

Projektteam:
ISA Interessengemeinschaft Starke
AdalbertstraBe

Ziel:

Die Parade brachte lebendige Unterhal-
tung, besonders in die AdalbertstraBe
und sprach vor allem Familien an.

Projekt:

Eine WalkAct-Parade mit beliebten

Figuren wie Bluey, Biene Maja, Bibi

Blocksberg, Minions und Schlimpfen

fand in der Aachener Innenstadt statt.

Zehn WalkAct-Darsteller*innen und

sechs Begleitpersonen sorgten fiir bis zu

sechs Einsatze pro Tag a 30 Minuten.
©Aquis Plaza

Umsetzung:

16.08.2025

,Die grofse Maskottchen-Parade hat
Aachen zum Strahlen gebracht.”

©Aquis Plaza
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Phase 7 Domviertel

Kilrbisfest
am Boulevard Hartmannstralle

Projektteam:

Parfiimerie Monheim GmbH, Brille am
Markt, J.Floegel, Galerie am Elisengar-
ten, Andreas Petzold

Ziel:

Menschen aus der gesamten Euregio
durch attraktive Angebote in die Innen-
stadt zu locken.

Projekt:

Zweitagige Aktion mit einem vielfaltigen
Programm als Abschluss des ,Sommers
in der City". Das Erntedankfest im Okto-
ber dient als thematischer Anlass fiir die
Belebung der Innenstadt. Die Veranstal-
tung setzte ein Zeichen fiir Gemeinschaft
und I&dt weitere StraBenziige zur Mitge-
staltung ein. Die Besucheranzahl

lag bei ca. 1.800 Besucher*innen.

Umsetzung:
31.10. bis 01.11.2025

,Die Gemeinschaft, mit 15 Mitgliedsfirmen, bedankt sich bei der Wirt-
schaftsforderung und damit bei der Stadt Aachen fur das Engagement.
Ohne die Unterstutzung der Stadt Aachen sind viele dieser Aktivitaten
nicht machbar.”
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Phase 6 Innenstadt

Adventskalender
Aachener Akteure

Projektteam: JWir mochten uns an dieser Stelle
Café & Bar Zuhause, Steppenstrolch, Cafe noch einmal herzlich fiir Ihre Unter-
@ et Al stiitzung bedanken. Dank der Fér-
derung konnte das Projekt erfolg-
Starkung der lokalen Wirtschaft: Sicht- reich u.mgesetZt werden und hat
barkeit und Prasenz fiir kleine und mitt- zahlreichen Akteuren der Aachener
lere Unternehmen, Gastronomiebetriebe, Innenstadt eine tolle Prasentations-

Start-ups mit Innenstadtbezug, Projekte, maoglichkeit geboten.”
soziale Initiativen zu erhéhen. Digitale
Vernetzung und Reichweite

Ziel:

Adventskalender fiir die Aachener lnmenstadt .

Projekt:

Mit dem Projekt ,Adventskalender
Aachener Akteure” wurde Akteuren der
Aachener Innenstadt eine neuartige
Prasentationsmaéglichkeit geboten. Sie
hatten die Gelegenheit, sich sowohl
digital als auch vor Ort im Kreativzelt
von ,Aachen, was geht?!” im Weih-
nachtsdorf am Biichel vorzustellen. Ein
zentraler Bestandteil war der physische
Adventskalender aus Holzsternen, an
dem téglich ein ,Tirchen” mit dem Logo
des jeweiligen Akteurs gedffnet wurde.
Zusétzlich konnten die Teilnehmenden an
ihrem Tag ihr Angebot mit einem kleinen
Stand im Kreativzelt prasentieren.

winw.adventshalender.ac

Umsetzung:
Dezember 2024

© Stefan Wohnig
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Phase 6 Innenstadt

Knipps dich mit Karl 2.0
Aachens Maskottchen in Aktion

Projektteam:
Café & Bar Zuhause, Steppenstrolch,
Cafe & Rosterei Mundus

Ziel:

Erschaffung einer gemeinsamen
Maskottchen-Figur (Kaiser Karl), die die
Stadt Aachen reprasentiert und von allen
Interessengemeinschaften der Stadt
genutzt werden kann

Projekt:

Erstmaliger Einsatz der Maskottchen-
Figur im Domviertel. Die Figur kann
beispielsweise genutzt werden, um
wahrend Aktionen Gadgets zu verteilen.
Die Figur kann beliebig eingesetzt und
innerhalb der Stadt weitergegeben
werden.

Umsetzung:
Januar 2025

,Die Figur wurde von Anfang an
gut angenommen und der Einsatz
bei einem Konzert im Domviertel
und einem Strassenfest an der Hot-
mannspief zeigten auf Anhieb das
Potenzial der Figur. Wir haben also
eine sehr langfristige Figur erschaf-
fen, die uns allen sicher noch viele
Maoglichkeiten eroffnet.”
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Phase 7 Dahmengraben

Aufbruchstimmung
im Dahmengraben / Holzgraben

einka‘ﬁf;!n

-~

80 Stadt Aachen

Projektteam:

Ansassige Handler*innen und die
Eigentimer*innen des Dahmen- und
Holzgrabens

Ziel:

Gemeinsam mit den Akteur*innen vor
Ort, die Lebensqualitat und Attraktivitat
des Viertels starken.

Projekt:

Im September 2025 veranstaltete die
neu formierte StraBengemeinschaft der
Handler*innen erstmals ein StraBenfest.
Besucher*innen erwarteten vielfaltige
Attraktionen fiir GroB und Klein — dar-
unter Kinderschminken, kulinarische An-
gebote, Verkaufsstande, Spiel und SpaB.
Auch iiber der StraBe gibt es Neues:

Bunte Lampions und ein groBes Banner
an den Uberspannungen sorgen fiir ein
stimmungsvolles Ambiente.

Umsetzung:
Seit Marz 2025

,Wir spuren deutlich den Aufwartstrend in unserer StralRe. Es ist toll zu
sehen, wie neues Leben und neue Geschafte in unser Viertel einziehen
und wir als Gemeinschaft zusammenwachsen. Unser StralBenfest am

6. September ist ein sichtbares Zeichen dafur, dass wir gemeinsam mehr
erreichen konnen.”
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Phase 7 Theaterviertel

Gute Stimmung
trotz Baustelle im Theaterviertel

Projektteam:

Ansassige Gewerbetreibende, z. B.
Hirsch-Apotheke, Lederwaren Schmitz,
Bielefelder Wasche, Jean-Pierre Delika-
tessen, Nela’s Coffee & Kitchen, Aix Pra-
linee, das Theater und die Musikschule

Ziel:

Gemeinsamen AuBenauftritt wahrend der
geplanten Umgestaltung des Theatervier-
tels erstellen und deren Anliegen gemein-
sam vertreten und das Innenstadtviertel
in den Fokus der Offentlichkeit riicken

THEATER Projekt:

Ende September richtete die Interessen-
VIERTEL gemeinschaft ihr erstes gemeinsames
AACHEN ‘ Event aus: ein Sommerfest auf dem
Theaterplatz mit Fingerfood der G-
Gastronomen, Musik von Schiiler*innen
der Musikschule, Fiihrungen durchs
Theater und Vortrdgen im OecherLab.
Auch ein eigenes Logo hat die Gemein-
schaft schon, ein Imageflyer und eine
Handleriibersicht sind in Arbeit.

Umsetzung:
Seit Januar 2025

,Das Sommerfest ist auf viel Interesse gestollen. Wir stehen mit der
Wirtschaftsforderung der Stadt Aachen in gutem Austausch und haben
bereits weitere Ideen, um Besucher*innen und Kund*innen wahrend der
mehrjahrigen Bauphase an zu locken.”
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Ausblick
Die achte Phase des Fonds

Die siebte Phase des ,Oecher Perlen — Fonds die die Kommunikation und Kooperation der
fiir eine lebenswerte Innenstadt” ist nun zum  Unternehmen untereinander starken und den
Ende des Jahres 2025 abgeschlossen. Eine Innenstadtbesuch zum Erlebnis machen!
neue Phase 8 findet zum Jahreswechsel 2025 /

2026 statt. In dieser werden erneut zahlreiche

Veranstaltungen sowie straBengestalterische

MaBnahmen gefordert werden kénnen.

Wir freuen uns auf neue und kreative Ideen,

\ \o© stadt Aachen / Jalina MaaBen
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Stadt Aachen

Der Oberbiirgermeister

FB Wirtschaft, Wissenschaft, Digitalstadt und Europa (FB 02)
Johannes-Paul-1I-Str. 1, 52058 Aachen

Tel.: 0241 432-7686

wifoe@mail.aachen.de
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